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Les services de vidéo sur demande par abonnement (VSDA) ont vraiment pris leur essor auprès des jeunes comme des adultes. Ces 
plateformes, qui proposent un vaste choix de contenus pour plaire aux téléspectateurs de tous les âges, ont atteint un nouveau niveau 
de maturité. Pour mieux comprendre ce marché en pleine évolution, OTM 18+ et OTM Junior publient deux rapports qui donnent un 
aperçu complet de l’état du marché de la VSDA chez les Canadiens francophones.

Le rapport de l’OTM 18+, « Les services de vidéo en continu », se penche sur les abonnements et l’écoute de la VSDA chez les adultes, 
tandis que le rapport de l’OTM Junior, « Sur demande? Vraiment? », offre des observations sur les habitudes des enfants.

Faits saillants du rapport de l’OTM 18+ « Les services de vidéo en continu » :

•	 Abonnements : Sept ménages francophones sur dix sont abonnés à au moins un service de VSDA. Les jeunes francophones sont 
plus susceptibles d’avoir un abonnement.

•	 Regroupement : Netflix demeure le service le plus populaire, mais le regroupement de services de VSDA demeure un moyen 
courant d’accéder à plus de contenu. Un peu moins d’un foyer francophone sur six est abonné à 4 services ou plus.

•	 Forfaits avec publicités : De plus en plus, les auditoires de la VSDA voient des publicités à travers leurs services. Près d’un tiers des 
auditoires de Crave et de Netflix ont opté pour cette option, ce qui représente une hausse par rapport au printemps dernier.

Faits saillants du rapport de l’OTM Junior « Sur demande? Vraiment? » :

•	 Écoute : Un peu plus de 4 enfants francophones sur 5 regardent du contenu VSDA. L’écoute au cours du dernier mois demeure 
similaire, peu importe l’âge et le genre.

•	 Comparaison : Netflix demeure le service le plus populaire, autant pour les abonnements que pour le visionnement de contenu.

•	 Appareils : Les téléviseurs connectés sont l’appareil de choix pour les enfants qui regardent du contenu VSDA. Un peu moins de 9 
enfants sur 10 ayant regardé ce type de contenu l’ont fait sur un téléviseur connecté, beaucoup plus populaire que les tablettes, les 
ordinateurs et les téléphones intelligents.

L’OTM Junior, une division de l’Observateur des technologies médias, a produit la première étude annuelle sur les 
jeunes et les médias au Canada. Diverses questions ont été posées à un groupe de répondants en ligne composé de 
2 065 ménages canadiens, répartis en parts égales entre francophones et anglophones. Sur les 2 065 ménages sondés, 
il a été possible de recueillir des données sur 2 953 enfants. Pour en savoir plus sur l’OTM Junior, visitez notre portail à 
l’adresse www.mtmjunior.ca/fr/ ou appelez au : 1 855 898-4999.
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