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Au cours des dix derniéres années, le taux de possession des téléviseurs connectés a grandement augmenté. Ces appareils permettent
aux consommateurs moyens d'en faire beaucoup plus avec leur téléviseur, grace aux fonctions d'un téléviseur intelligent ou par
I'entremise d'un appareil de diffusion en continu.

Le rapport récent de 'OTM 18+, « L'écran de tous les possibles : adoption massive du téléviseur connecté au Canada » adresse un
portrait détaillé de I'adoption du téléviseur connecté, des marques choisies aux appareils de connexion utilisés en passant par le
contenu consommé et plus encore.

Faits saillants du rapport :

°  Adoption généralisée : La plupart des ménages francophones ont un téléviseur connecté. Prés de 4 foyers francophones sur 5 en
possedent un.

° Les données démographiques : Ce sont les 35 a 49 ans et les membres de ménages plus aisés qui affichent les plus importants
taux de possession.

° La domination des marques : Samsung domine le marché des téléviseurs connectés avec un peu plus d'un propriétaire de
téléviseur connecté sur trois posseédant un téléviseur Samsung. Viennent ensuite les marques LG et Sony.
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L'OTM Junior, une division de I'Observateur des technologies médias, a produit la premiére étude annuelle sur les
OTM jeunes et les médias au Canada. Diverses questions ont été posées a un groupe de répondants en ligne composé de
OBSERVATEUR DES TECHNOLOGIES MEDIAS 2 065 ménages canadiens, répartis en parts égales entre francophones et anglophones. Sur les 2 065 ménages sondés,
il a été possible de recueillir des données sur 2 953 enfants. Pour en savoir plus sur I'OTM Junior, visitez notre portail a

'adresse www.mtmjunior.ca/fr/ ou appelez au : 1855 898-4999.v


https://mtm-otm.ca/fr/access
https://mtm-otm.ca/en/downloadrequest?reportId=344

