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Les 5 principales tendances en matiere de médias et technologies faconnant la nouvelle
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A mesure que les nouveaux arrivants représentent une part croissante de la population canadienne, comprendre leurs habitudes
en matiére de médias et de technologies devient essentiel pour saisir comment ce groupe diversifié crée des liens, communique et
s'integre a la société canadienne.

L'édition 2025 de 'OTM Nouveaux arrivants est maintenant disponible. Elle comprend le Rapport sur les tendances de 2025, une
infographie gratuite en avant-premiére, ainsi qu’'un acces aux nouvelles données grace a notre outil d'analyse. Ces résultats offrent
une des constatations exploitables sur la fagon dont les nouveaux arrivants interagissent avec les médias, les technologies et les
plateformes numériques.

Faits saillants de la saison 2025 de 'OTM Nouveaux arrivants :
°  Adoption des chaines FAST : Prés de la moitié (48 %) des nouveaux arrivants regardent des chaines de télévision gratuites financées

par la publicité (FAST), ce qui les rend 45 % plus susceptibles d'utiliser ces services que les personnes nées au Canada (33 %).

°  Connexion sociale en ligne : Les nouveaux arrivants passent prés du double de temps chaque semaine sur les réseaux sociaux que
les Canadiens de naissance, ce qui reflete leur dépendance aux plateformes numériques pour garder le lien avec leur famille, leurs
amis et leurs communautés, tant au Canada qu'a I'étranger.

° Domination du téléphone cellulaire : Presque tous les nouveaux arrivants possédent un téléphone cellulaire; plus de la moitié
I'ayant acquis apres leur arrivée au Canada. Les abonnements a la téléphonie cellulaire en personne demeurent les plus courants,
bien que les canaux en ligne et les détaillants jouent également un rdle important.

°  Transition professionnelle : Prés de la moitié des nouveaux arrivants ont cherché un emploi au cours des six derniers mois (contre
23 % des personnes nées au Canada), et quasiment deux sur cing déclarent avoir changé de profession aprés leur arrivée.

* Diversité linguistique des médias : Bien que I'anglais et le francais soient les langues principales de consommation, plus de la
moitié des nouveaux arrivants consomment du contenu dans d'autres langues. Prés de la moitié regardent la télévision et des vidéos
dans une langue non officielle, et un tiers lisent les nouvelles dans une autre langue que I'anglais ou le francais.

ACCEDER AU PORTAIL DE L'OTM

Vous n'étes pas encore client(e) ?

Le rapport sur les principales tendances, les toutes dernieres données de 2025 et I'Infographie Apercu des principales tendances sont accessibles a tous
les clients de 'OTM Nouveaux arrivants.

DEMANDEZ VOTRE EXEMPLAIRE GRATUIT

L'OTM Nouveaux arrivants, une division de I'Observateur des technologies médias (OTM), est la premiere étude annuelle
canadienne portant sur les personnes arrivées au pays au cours des cing derniéres années. En tout, 3 857 nouveaux
OBSERVATEUR DES TECHNOLOGIES MEDIAS arrivants et 819 Canadiens de naissance ont participé au sondage. Les participants ont pu répondre aux questions dans

douze langues : le tagalog, le cantonais, le mandarin, le pendjabi, I'arabe, I'espagnol, I'amharique, le hindi, le swahili,
I'ukrainien, le francgais et I'anglais. Pour en savoir plus sur I'OTM, visitez notre portail a I'adresse www.mtm-otm.ca ou
appelez au : 1855 898-4999.
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