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Les publicités sont omniprésentes en ligne, que ce soit avant ou pendant une vidéo ou une émission, ou encore au début et à la fin 
d’un article ou d’un balado.

Cela incite-t-il de plus en plus de Canadiens à se tourner vers les bloqueurs de publicité?

Notre nouvelle infographie, fondée sur les données de l’automne 2024 de l’OTM 18+, analyse l’utilisation des bloqueurs de publicité 
selon les groupes démographiques et les appareils, et examine qui en sont les principaux adeptes.

CLIQUEZ ICI POUR VOIR L’INFOGRAPHIE

L’Observateur des technologies médias (OTM©) est le premier outil de recherche pour l’adoption et l’utilisation 
d’appareils technologiques du Canada. Avec plus de 12 000 entrevues téléphoniques réalisées chaque année 
(notamment auprès d’un échantillon de personnes possédant uniquement un cellulaire), l’OTM a sondé plus de 
300 000 Canadiens (répartis en parts égales entre francophones et anglophones) au cours des dix dernières années, 
ce qui en fait l’enquête de suivi sur les technologies médias la plus précise et complète qui soit. Pour en savoir plus sur 
l’OTM, visitez notre portail à l’adresse www.mtm-otm.ca ou appelez au : 1 855 898-4999.
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