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| 'auditoire canadien des chaines FAST
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Les chaines de télévision en continu gratuite avec publicité (FAST) sont 'une des plus récentes fagons pour les Canadiens de
regarder du contenu vidéo en ligne. A l'instar de la télévision linéaire traditionnelle, ces services proposent sans abonnement une
programmation gratuite selon une grille horaire, et non sur demande, financée par la publicité. Malgré la concurrence d'autres types
de contenus, les chaines FAST ont atteint de nouveaux sommets en 2025 chez les adultes canadiens. Mais qu’en est-il des jeunes?

L'Observateur des technologies médias (OTM) jette un éclairage sur cette tendance en plein essor dans deux rapports: le rapport OTM
18+ Les chaines FAST en avance rapide : Les chaines de télévision en continu gratuite avec publicité atteignent de nouveaux sommets
en 2025 analyse la consommation chez les Canadiens de 18 ans et plus, et le rapport OTM Junior Une période FAST pour |'écoute fait
état de la consommation chez les jeunes de 2 a 17 ans.

Voici les faits saillants du rapport OTM 18+ Les chaines FAST en avance rapide : Les chaines de télévision en continu gratuite avec
publicité atteignent de nouveaux sommets en 2025 :

°* 41 % des internautes canadiens regardent des chaines FAST : leur utilisation a presque doublé depuis I'automne 2024 et est plus
élevée chez les 50 a 64 ans, les ménages aisés et les personnes autochtones;

*  Quatre plateformes proposent de vastes catalogues de chaines FAST au Canada : les chaines Roku sont les plus populaires, suivies
de prés par Tubi, Pluto TV et Samsung TV+;

®  Lesauditoires des chaines FAST sont de grands consommateurs de contenus : leur consommation mensuelle de contenus VSDFP
et VSDA, sur YouTube et a la télévision linéaire dépasse celle des personnes qui ne regardent pas de chaines FAST. Les utilisateurs
affirment également consacrer plus d’heures par semaine a regarder ces types de contenus.

Voici les faits saillants du rapport OTM Junior Une période FAST pour I'écoute :
° Le tiers des enfants canadiens regardent du contenu sur les chaines FAST : il s'agit d'une augmentation de 10 % par rapport

a 2024. Les jeunes anglophones sont pres de deux fois plus portés a regarder des chaines FAST que les jeunes francophones.
Toutefois, il N'y a pas d'écart observé entre les différents groupes d'age ni entre les genres;

*  Lesauditoires des chaines FAST ont tendance a utiliser aussi d'autres types de plateformes vidéo : parmi les jeunes auditoires de
chaines FAST, 70 % disent regarder également du contenu a la télévision linéaire, en VSDA et sur YouTube. IlIs sont peu nombreux
a regarder du contenu uniguement sur des chaines FAST,

®  Aucune plateforme ne domine vraiment le secteur des chaines FAST : Tubi est la plateforme la plus souvent mentionnée par les
jeunes, mais seulement le quart des auditoires des chaines FAST déclarent 'utiliser. Roku est regardée par 22 % des auditoires, et
Pluto TV, par 19 %.

Les clients peuvent consulter les rapport complets de 'OTM 18+ et de I'OTM Junior a partir du site web de 'OTM.
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L'OTM Junior, une division de I'Observateur des technologies médias, a produit la premiére étude annuelle sur les

jeunes et les médias au Canada. Diverses questions ont été posées a un groupe de répondants en ligne composé de
l M 2 065 ménages canadiens, répartis en parts égales entre francophones et anglophones. Sur les 2 065 ménages sondés,
OBSERVATEUR DES TECHNOLOGIES MEDIAS il a été possible de recueillir des données sur 2 953 enfants. Pour en savoir plus sur I'OTM Junior, visitez notre portail a

I'adresse www.mtmjunior.ca/fr/ ou appelez au : 1855 898-4999.
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