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Dès un jeune âge, on souhaite savoir ce qui se passe dans sa communauté, sa région, son pays ou ailleurs dans le monde. Bien que 
l’intérêt des jeunes ne soit pas aussi marqué que celui des adultes, nombre d’entre eux sont exposés à du contenu d’information.

Le récent rapport de l’OTM Junior traite des principales données démographiques relatives aux consommateurs de nouvelles de 7 à 17 
ans et des sources qu’ils utilisent le plus pour s’informer.

Faits saillants du rapport :

•	 Usage : Un peu moins de deux jeunes francophones sur cinq s’intéressent aux nouvelles chaque mois. Les adolescents sont plus 
portés à s’informer que les enfants de 7 à 11 ans;

•	 Sources : Un jeune francophone sur trois n’utilise qu’une source de nouvelles. Les adolescents sont plus susceptibles que les 
enfants plus jeunes d’utiliser plusieurs sources d’information.

Obtenez l’Analyse Complète : Téléchargez le rapport complet pour la ventilation et le contexte détaillé des données.
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L’OTM Junior, une division de l’Observateur des technologies médias, a produit la première étude annuelle sur les 
jeunes et les médias au Canada. Diverses questions ont été posées à un groupe de répondants en ligne composé de 
2 065 ménages canadiens, répartis en parts égales entre francophones et anglophones. Sur les 2 065 ménages sondés, 
il a été possible de recueillir des données sur 2 953 enfants. Pour en savoir plus sur l’OTM Junior, visitez notre portail à 
l’adresse www.mtmjunior.ca/fr/ ou appelez au : 1 855 898-4999.v
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