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Un nouveau rapport OTM Junior réevele cormment
les familles covisionnent sur les plateformes de
streaming, Youlube et |a télévision

OTM Junior 4 décembre 2025

Avec le vaste choix aujourd’hui offert pour consommer du contenu, les habitudes de visionnement de vidéos au sein des familles ont
grandement changé, et il est d’'autant plus important de s'intéresser au covisionnement entre parents et enfants. Auparavant, on
covisionnait surtout du contenu a la télévision traditionnelle. De nos jours, on peut le faire sous de nombreuses formes, que I'on pense
aux services payants de diffusion en continu, au contenu généré par les utilisateurs ou aux chaines de télévision en continu gratuite
avec publicité (FAST), qui sont en croissance rapide.

Le plus récent rapport de 'OTM Junior traite des principales données démographiques relatives aux jeunes de 2 a 17 ans qui
pratiguent le covisionnement et aux plateformes les plus utilisées pour le faire.

Faits saillants du rapport :

° Les jeunes peuvent accéder a du contenu vidéo sur de multiples plateformes. Les deux moyens les plus répandus sont
YouTube et les services de vidéo sur demande par abonnement (VSDA) : quatre jeunes sur cing les utilisent chagque mois. Deux
jeunes sur trois regardent la télévision linéaire, et les chaines FAST en attirent un sur trois.

°  Plus de trois jeunes sur cinq pratiquent le covisionnement chaque jour ou chaque semaine. Les tout-petits ont davantage
tendance a covisionner du contenu avec un membre de leur famille que les plus agés. Le covisionnement est plus fréquent chez
les jeunes qui n'ont pas leur propre téléphone cellulaire, et il est moins courant chez les jeunes de ménages a revenu élevé.

° Les services de VSDA sont les plateformes les plus populaires pour covisionner du contenu. Trois jeunes sur cing utilisent
ces services pour le faire, et deux jeunes sur cing le font sur YouTube. Le taux de covisionnement sur une plateforme donnée
varie selon I'age : les plus jeunes sont plus susceptibles de regarder YouTube en famille, et les adolescents sont plus enclins a
covisionner du contenu a la télévision traditionnelle.

L'OTM Junior est une référence de premier plan sur les habitudes de consommation médiatique des enfants, fournissant des
informations fondées sur des données qui aident les clients a comprendre et a interagir avec cette population démographique
cruciale.
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L'OTM Junior, une division de I'Observateur des technologies médias, a produit la premiére étude annuelle sur les

jeunes et les médias au Canada. Diverses questions ont été posées a un groupe de répondants en ligne composé de
2 065 ménages canadiens, répartis en parts égales entre francophones et anglophones. Sur les 2 065 ménages sondés,
OBSERVATEUR DES TECHNOLOGIES MEDIAS il a été possible de recueillir des données sur 2 953 enfants. Pour en savoir plus sur I'OTM Junior, visitez notre portail a

I'adresse www.mtmjunior.ca/fr/ ou appelez au : 1855 898-4999.
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