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Le paysage médiatique canadien est en profonde transformation, passant de la radiodiffusion traditionnelle à un modèle axé sur la 
consommation numérique. Dans ce contexte, il est plus important que jamais de comprendre comment le public accède au contenu. 
Le plus récent rapport de l’Observateur des technologies médias (OTM), Profils d’écoute des Canadiens, dresse un portrait exhaustif 
des consommateurs en les répartissant en cinq segments distincts selon leurs habitudes et leurs plateformes de prédilection : les 
traditionnels, les expérimentateurs, les hybrides, les tout-équipés et les tout-en-ligne.

Voici quelques points saillants de ce rapport :

•	 La montée fulgurante du numérique : Autrefois minoritaires, les tout-en-ligne représentent aujourd’hui la plus grande part de la 
population (34 %). Ils consacrent au moins 90 % de leur temps d’écoute aux plateformes en ligne, comme YouTube, et aux services 
de VSDA, comme Netflix.

•	 Le déclin des traditionnels : Auparavant le groupe dominant, les traditionnels ont connu un recul important avec la croissance 
de l’écoute en ligne. Ce groupe ne représente plus que 12 % de la population, principalement des personnes plus âgées, avec une 
moyenne de 69 ans.

•	 Un marché différent selon la langue : Les habitudes de consommation varient beaucoup en fonction du groupe linguistique. Les 
francophones sont deux fois plus susceptibles que les anglophones de faire partie du segment des traditionnels. À l’inverse, les 
anglophones sont plus susceptibles d’être parmi les tout-équipés ou les tout-en-ligne.

Consultez le rapport complet :  Tous les clients de l’OTM peuvent maintenant consulter le rapport Profils d’écoute des Canadiens sur 
le portail de l’OTM.

Pas encore client?
Demandez-nous comment accéder à la gamme complète d’analyses sectorielles et de rapports fondés sur les données offerte par 
l’OTM.

ACCÉDER AU PORTAIL DE L’OTM

L’Observateur des technologies médias (OTM©) est le premier outil de recherche pour l’adoption et l’utilisation 
d’appareils technologiques du Canada. Avec plus de 12 000 entrevues téléphoniques réalisées chaque année 
(notamment auprès d’un échantillon de personnes possédant uniquement un cellulaire), l’OTM a sondé plus de 
300 000 Canadiens (répartis en parts égales entre francophones et anglophones) au cours des dix dernières années, 
ce qui en fait l’enquête de suivi sur les technologies médias la plus précise et complète qui soit. Pour en savoir plus sur 
l’OTM, visitez notre portail à l’adresse www.mtm-otm.ca ou appelez au : 1 855 898-4999.
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