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L’Observateur des technologies médias (OTM) publie aujourd’hui son rapport Aperçu des grandes tendances de l’automne 2025. Ce 
rapport brosse un portrait des tendances émergentes en matière de consommation médiatique au Canada, notamment la diffusion 
en continu, l’utilisation d’un deuxième écran et la popularité croissante des microvidéos.

La vidéo sur demande par abonnement (VSDA) demeure largement répandue : 77 % des foyers canadiens sont abonnés à au 
moins un service. Si les leaders du marché tels que Netflix, Amazon Prime Video et Disney+ dominent toujours, les comportements 
d’abonnement deviennent plus flexibles. En effet, 28 % des foyers s’abonnent pour visionner un contenu précis, puis se désabonnent 
une fois le visionnement terminé.

Le multitâche fait désormais partie intégrante de l’expérience de visionnement. Près du quart des internautes canadiens utilisent 
un second appareil presque chaque fois qu’ils regardent une vidéo, et 61 % le font quotidiennement. La majorité demeure toutefois 
attentive à l’écran principal, utilisant l’appareil secondaire pour consulter leurs courriels ou les réseaux sociaux plutôt que pour 
regarder une autre vidéo.

L’écoute de microvidéos verticales est également devenue une pratique courante. 72 % des internautes canadiens visionnent ce type 
de contenu sur des plateformes comme YouTube, Instagram et TikTok, les jeunes adultes étant les plus adeptes de ce format.

Disponible dès maintenant !
Le rapport Aperçu des grandes tendances et les rapports sur l’adoption des technologies médias des marchés anglophone et 
francophone et les dernières données de l’automne 2025 sont maintenant disponibles sur notre site web.

ACCÉDER AU RAPPORT DES GRANDES TENDANCES

L’Observateur des technologies médias (OTM©) est le premier outil de recherche pour l’adoption et l’utilisation 
d’appareils technologiques du Canada. Avec plus de 12 000 entrevues téléphoniques réalisées chaque année 
(notamment auprès d’un échantillon de personnes possédant uniquement un cellulaire), l’OTM a sondé plus de 
300 000 Canadiens (répartis en parts égales entre francophones et anglophones) au cours des dix dernières années, 
ce qui en fait l’enquête de suivi sur les technologies médias la plus précise et complète qui soit. Pour en savoir plus sur 
l’OTM, visitez notre portail à l’adresse www.mtm-otm.ca ou appelez au : 1 855 898-4999.

Webinaire de l’OTM — 26 mars
L’OTM tiendra un webinaire en direct le 26 mars afin de présenter ces résultats 
en détail et de démontrer comment ses données peuvent soutenir la prise de 
décision dans l’industrie.

Inscrivez-vous ci-dessous :

Session en anglais (13 h 30 HE)

Session en français (15 h 00 HE)

https://mtm-otm.ca/fr/downloadrequest?reportId=1390
https://attendee.gotowebinar.com/register/696940192273738585
https://attendee.gotowebinar.com/register/8823701113026612055

