Un nouveau rapport de 'OTM Junior analyse le
visionnement de |a télévision linéaire chez les
jeunes canadiens
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OTTAWA (Ontario) — La télévision linéaire continue de jouer un réle constant dans les habitudes médiatiques globales des jeunes
Canadiens, selon les dernieres recherches publiées par I'Observateur des technologies médias (OTM). Le nouveau rapport de 'OTM
Junior révéle que 72 % des enfants francophones ont regardé la télévision linéaire au cours du dernier mois, marquant ainsi sa plus
forte portée mensuelle des cing derniéres années.

Principales observations du marché

Portée de la télévision linéaire au cours du dernier mois par groupe d'age

Le visionnement mensuel de la télévision linéaire demeure constant dans I'ensemble des segments démographigues, mené par 75 %
des enfants dgés de 7 a 11 ans, suivis de 73 % des enfants de 2 a 6 ans et de 68 % des adolescents.

Portée comparative des plateformes

Les plateformes de vidéo sur demande par abonnement (VSDA) dominent la portée globale chez les jeunes avec 83 %, suivies de
YouTube avec 76 %. Bien que la télévision linéaire soit proche de ces plateformes numériques avec une portée de 72 % au cours du
dernier mois, elle demeure bien en avance sur les chaines de télévision en continu gratuites financées par la publicité (FAST), qui se
situent a 43 %.

Consommation linguistique

Parmi les enfants francophones qui regardent la télévision linéaire, 92 % consomment du contenu francophone, tandis que 31 %
visionnent des émissions en anglais.

Principaux moteurs de découverte de contenu

Les recommmandations des adultes (32 %), la consultation du service (21 %) et les recommmandations d’autres enfants (21 %) constituent
les principales méthodes de découverte de contenu télévisuel linéaire pour les enfants, devangant la découverte par I'entremise des
médias sociaux (17 %) et de YouTube (22 %) dans presque tous les groupes d’'age.

Tous les abonnés de 'OTM Junior ont maintenant acces au rapport complet.
ACCEDER AU PORTAIL DE L'OTM

Vous n'étes pas encore client(e) ?

Si votre organisation n'est pas encore cliente mais souhaite mieux comprendre les Canadiens agés de 2 a 17 ans et leurs habitudes en
matiere de médias et de technologies, contactez-nous pour obtenir plus d'informations sur la maniere d'accéder a 'ensemble de nos
données et a nos analyses sur le secteur.

L'OTM Junior, une division de I'Observateur des technologies médias, a produit la premiéere étude
O l M annuelle sur les jeunes et les médias au Canada. Diverses questions ont été posées a un groupe de
OBSERVATEUR DES TECHNOLOGIES MEDIAS répondants en lighe composé de 2 101 ménages canadiens, répartis en parts égales entre francophones

et anglophones. Sur les 2 101 ménages sondés, il a été possible de recueillir des données sur
3 310 enfants. Pour en savoir plus sur I'OTM Junior, visitez notre portail & I'adresse https:/mtm-otm.ca/fr/
ou appelez au : 1855 898-4999.



https://mtm-otm.ca/fr/contact
https://mtm-otm.ca/fr/
https://mtm-otm.ca/fr/access

